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Posizione accademica 

Professore Associato per il settore scientifico-disciplinare SECS-P/08 Economia e Gestione delle 
Imprese, in ruolo presso l’Università degli Studi di Perugia ed afferente al Dipartimento di Economia 

 

Posizione accademica precedente 

Ricercatore per il settore scientifico-disciplinare SECS-P/08 Economia e Gestione delle Imprese, 
presso l’Università degli Studi di Perugia  

 

Titoli di studio 

Dottorato di ricerca (ciclo XVIII) in "Impresa e Mercato"  presso l'Università degli Studi di Urbino, 
sede consorziata con le Università degli Studi di Firenze, Genova, Parma, Pisa. 

Laurea in Economia e Commercio, Facoltà di Economia, Università degli Studi di Firenze 

 

 

Attività didattica presso l’Ateneo di appartenenza  

 

A.A.2019/2020 

Titolare dell’insegnamento Economia e Gestione delle imprese (M-Z), (9CFU), (SECS-P/08), (Totale 
ore: 63), Laurea Triennale LX013 – Economia Aziendale – Perugia, Dipartimento di Economia, 
Università degli Studi di Perugia 

Titolare dell’insegnamento Marketing Strategico e ricerche di mercato, (9CFU), (SECS-P/08), 
(Totale ore: 63), Laurea magistrale LM74 - Economia e management internazionale - Perugia, 
Dipartimento di Economia, Università degli Studi di Perugia 

 

A.A.2018/2019 

Titolare dell’insegnamento Economia e Gestione delle imprese (M-Z), (9CFU), (SECS-P/08), (Totale 
ore: 63), Laurea Triennale LX013 – Economia Aziendale – Perugia, Dipartimento di Economia, 
Università degli Studi di Perugia 

Titolare dell’insegnamento Marketing Strategico e ricerche di mercato, (9CFU), (SECS-P/08), 
(Totale ore: 63), Laurea magistrale LM74 - Economia e management internazionale - Perugia, 
Dipartimento di Economia, Università degli Studi di Perugia 

 

 

 



A.A. 2017/2018 

Titolare dell’insegnamento Economia e Gestione delle imprese, (9CFU), (SECS-P/08), (Totale ore: 
63), Laurea Triennale LX013 – Economia Aziendale – Perugia, Dipartimento di Economia, Università 
degli Studi di Perugia 

Titolare dell’insegnamento Marketing Strategico e ricerche di mercato, (9CFU), (SECS-P/08), 
(Totale ore: 63), Laurea magistrale LM74 - Economia e management internazionale - Perugia, 
Dipartimento di Economia, Università degli Studi di Perugia 

 

A.A. 2016/2017 

Titolare dell’insegnamento Economia e Gestione delle imprese (M-Z), (9CFU), (SECS-P/08), (Totale 
ore: 63), Laurea Triennale LX013 – Economia Aziendale – Perugia, Dipartimento di Economia, 
Università degli Studi di Perugia 

Titolare dell’insegnamento Marketing Strategico e ricerche di mercato, (9CFU), (SECS-P/08), 
(Totale ore: 63), Laurea magistrale LM87 - Economia e management - Perugia, Dipartimento di 
Economia, Università degli Studi di Perugia 

 

A.A. 2015/2016 

Titolare dell’insegnamento Economia e Gestione delle imprese (M-Z), (9CFU), (SECS-P/08), (Totale 
ore: 63), Laurea Triennale LX013 – Economia Aziendale – Perugia, Dipartimento di Economia, 
Università degli Studi di Perugia 

Titolare dell’insegnamento Marketing Strategico e ricerche di mercato, (9CFU), (SECS-P/08), 
(Totale ore: 63), Laurea magistrale LM87 - Economia e management - Perugia, Dipartimento di 
Economia, Università degli Studi di Perugia 

A.A. 2014/2015 

Titolare dell’insegnamento Economia e Gestione delle imprese (M-Z), (9CFU), (SECS-P/08), (Totale 
ore: 63), Laurea Triennale LX013 – Economia Aziendale – Perugia, Dipartimento di Economia, 
Università degli Studi di Perugia 

Titolare dell’insegnamento Management dell’innovazione (9CFU), (SECS-P/08), (Totale ore: 63), 
Laurea Magistrale LM87 – Economia e Management – Perugia, Dipartimento di Economia, 
Università degli Studi di Perugia 

Titolare dell’insegnamento Didattica di marketing (mod. I), Tirocinio Formativo Attivo A017 – TFA II 
grado – Discipline economico-aziendali- Perugia, (Totale ore: 6), Dipartimento di Economia, 
Università degli Studi di Perugia 

A.A. 2013/2014 

Titolare dell’insegnamento Marketing (6 CFU), (SECS-P/08), (Totale ore: 42), Laurea Triennale 
L021- Economia Aziendale- Perugia, Dipartimento di Economia, Università degli Studi di Perugia  

Titolare dell’insegnamento Marketing Internazionale del turismo (9CFU), (SECS-P/08), (Totale ore: 
63), Laurea Triennale L027 – Economia Internazionale del turismo – Assisi, Dipartimento di 
Economia, Università degli Studi di Perugia  



 
A.A. 2012/2013 

Titolare dell’insegnamento Marketing (mod. I) (4 CFU), (SECS-P/08), (Totale ore: 28) Laurea 
Triennale LX013- Economia Aziendale – Perugia, Facoltà di Economia, Università degli Studi di 
Perugia  

Titolare dell’insegnamento Marketing Internazionale del turismo (9CFU), (SECS-P/08), (Totale ore: 
63) Laurea Triennale L027 – Economia Internazionale del turismo – Assisi, Facoltà di Economia, 
Università degli Studi di Perugia  

Titolare dell’insegnamento Didattica di Marketing, Tirocinio Formativo Attivo A017 - TFA II grado - 
Discipline economico-aziendali – Perugia, (Totale ore attività didattica: 6), (attività svolta nell’a.a. 
2012/2013 ma riferita all’a.a. 2011/12), Facoltà di Economia, Università degli Studi di Perugia 

A.A. 2011/2012 

Titolare dell’insegnamento Marketing (mod. I) (4 CFU), (SECS-P/08), (Totale ore: 28), Laurea 
Triennale LX013 - Economia aziendale – Perugia, Facoltà di Economia, Università degli Studi di 
Perugia  

Titolare dell’insegnamento Marketing del Turismo (9CFU), (SECS-P/08), (Totale ore: 63), Laurea 
Triennale LX012 - Economia del turismo – Assisi – Facoltà di Economia, Università degli Studi di 
Perugia  

A.A. 2010/2011 

Titolare dell’insegnamento Marketing del Turismo (8CFU), (SECS-P/08), (Totale ore: 56),Laurea 
triennale T026 - Economia e gestione dei servizi turistici – Assisi - Facoltà di Economia, Università 
degli Studi di Perugia  

Titolare dell’insegnamento Economia e Gestione delle Imprese – A-L– MOD II (4 CFU), (SECS-
P/08), (Totale ore: 28), Laurea triennale: LX016 - Economia e legislazione d'impresa – Perugia - 
Facoltà di Economia, Università degli Studi di Perugia 

A.A. 2009/2010 

Titolare dell’insegnamento Marketing del Turismo (8CFU), (SECS-P/08), (Totale ore: 56) Laurea 
triennale T026 - Economia e gestione dei servizi turistici – Assisi - Facoltà di Economia, Università 
degli Studi di Perugia  

Titolare dell’insegnamento Economia e Gestione delle Imprese (6CFU), (SECS-P/08), (Totale ore: 
42), Laurea triennale T026 - Economia e gestione dei servizi turistici – Assisi - Facoltà di Economia, 
Università degli Studi di Perugia  

Titolare dell’insegnamento Economia e Management delle imprese turistiche – MOD I (3CFU), 
(SECS-P/08), (Totale ore: 21), Laurea Magistrale LX019 - Economia e Management del Turismo - 
Assisi - Facoltà di Economia, Università degli Studi di Perugia  

A.A. 2008/2009 

Titolare dell’insegnamento Marketing del Turismo (8CFU),  (SECS-P/08), (Totale ore: 56), Laurea 
triennale T026 - Economia e gestione dei servizi turistici – Assisi - Facoltà di Economia, Università 
degli Studi di Perugia  



Titolare dell’insegnamento Economia e Gestione delle Imprese (6CFU), (SECS-P/08), (Totale ore: 
42), Laurea triennale T026 - Economia e gestione dei servizi turistici – Assisi - Facoltà di Economia, 
Università degli Studi di Perugia  

 

Attività didattica in Corsi di Laurea presso altri Atenei 

 

A.A. 2010/2011 

Titolare dell’insegnamento Marketing interculturale – MOD II (3CFU) presso il Corso di Laurea 
Magistrale in Governo e Direzione d’impresa, Università degli Studi di Firenze  

A.A. 2009/2010 

Titolare dell’insegnamento Marketing principi e strumenti (Modulo specialistico: marketing dei 
servizi) (3CFU) presso il Corso di Laurea Triennale in Economia Aziendale, Università degli Studi di 
Firenze 

A.A. 2008/2009 

Titolare dell’insegnamento Marketing principi e strumenti (Modulo specialistico: marketing dei 
servizi) (3CFU) presso il Corso di Laurea Triennale in Economia Aziendale, Università degli Studi di 
Firenze  

 

A.A. 2007/2008 

Titolare dell’insegnamento Marketing (internazionale tessile-abbigliamento) - MOD II (3CFU), Corso 
di Laurea Triennale in Marketing e Internazionalizzazione tessile/abbigliamento (MTA), Facoltà di 
Economia, Università degli Studi di Firenze, Sede di Prato  

A.A. 2006/2007 

Titolare dell’insegnamento Marketing (internazionale tessile-abbigliamento) - MOD II (3CFU), Corso 
di Laurea Triennale in Marketing e Internazionalizzazione tessile/abbigliamento (MTA), Facoltà di 
Economia, Università degli Studi di Firenze, Sede di Prato 

Titolare dell’insegnamento Marketing (principi e strumenti di base)- MOD II (3CFU), Corso di Laurea 
Triennale in Marketing e Internazionalizzazione tessile/abbigliamento (MTA), Facoltà di Economia, 
Università degli Studi di Firenze, Sede di Prato 

Titolare dell’insegnamento Laboratorio di Marketing e Canali Distributivi - MOD II (3CFU), Corso di 
Laurea Specialistica in Marketing, Facoltà di Economia, Università degli Studi di Firenze, Firenze 

 

A.A. 2005/2006 

Titolare dell’insegnamento Marketing (principi e strumenti di base) - MOD II (3CFU), Corso di Laurea 
Triennale in Marketing e Internazionalizzazione tessile/abbigliamento (MTA), Facoltà di Economia, 
Università degli Studi di Firenze, Sede di Prato  

Titolare dell’insegnamento Laboratorio di Marketing e Canali Distributivi - MOD II (3CFU), Corso di 
Laurea Specialistica in Marketing, Università degli Studi di Firenze, Facoltà di Economia, Firenze 

 



Visiting presso sedi universitarie estere 

Ha svolto attività di Visiting presso: CIBER – Center for International Business Education & 
Research, Georgia State University, Atlanta (USA); RANEPA - Russian Presidential Academy of 
National Economy and Public Administration – Institute for Social Science, Mosca, Russia; University 
of West Attica, Atene, Grecia; TU Dortmund University (Technische Universität Dortmund) – Faculty 
of Business and Economics, Germania; Universidad De Castilla-La Mancha - Facultad de Ciencias 
Sociales de Cuenca, Spagna; Grenoble Ecole de Management, Francia; Uppsala University – 
Department of Engineering Sciences, Division of Industrial Engineering & Management, Svezia; 
Department of Public and Business Administration – School of Economics and Management, 
University of Cyprus, Cipro; Department of Business Studies - Högskolan Kristianstad, Kristianstad, 
Svezia; IAE - Institut d’Administration des Entreprises- Université des Sciences et Technologies de 
Lille, Francia; Jönköping International Business School, Svezia 

 

Componente di Dottorati di ricerca 

È membro del Collegio dei docenti del Corso di Dottorato di Ricerca “Economia – Istituzioni, Imprese 
e Metodi quantitativi” presso l’Università degli Studi di Perugia  

È stato membro del Collegio dei docenti del Corso di Dottorato di Ricerca "Development Economics 
And Local Systems - Delos" presso l’Università degli Studi di Trento  

È stato membro del Collegio dei docenti del Corso di Dottorato in “Economia” presso l’Università 
degli Studi di Firenze 

 

Partecipazioni a comunità accademiche 

Socio SIM – Società Italiana di Marketing e Referente SIM di Sede per la sede di Perugia 

Socio SIMA – Società Italiana di Management  

Socio AIDEA - Società Italiana di Economia Aziendale 

Membro di EURAM – European Academy of Management (2019) 

Membro di EMAC – European Marketing Academy (2013-2014-2015)  

 

Pubblicazioni e comunicazioni a convegni 

 

Monografie 

RUNFOLA A., PERNA A. (2017), Relazioni business to business e cambiamenti tecnologici. Una 
prospettiva di marketing industriale, Franco Angeli, Milano (ISBN: 978-88-917-6277-1) 

RUNFOLA A. (2012), Apprendimento e reti nei processi di internazionalizzazione del retail. Il caso 
del tessile-abbigliamento, Firenze University Press, Firenze (ISBN: 978-88-6655-257-4) 

 



Articoli in riviste scientifiche referate 

GUERCINI S., MILANESI M., RUNFOLA A. (2020), Bridges to sustainable health systems: public-
private interaction for market access, JOURNAL OF BUSINESS & INDUSTRIAL MARKETING 
(ISSN 0885-8624), https://doi.org/10.1108/JBIM-11-2019-0475 

MILANESI M., RUNFOLA A., GUERCINI S. (2020), Pharmaceutical industry riding the wave of 
sustainability: Review and opportunities for future research,  JOURNAL OF CLEANER 
PRODUCTION  (ISSN:0959-6526), https://doi.org/10.1016/j.jclepro.2020.121204 

GUERCINI S., RANFAGNI S., RUNFOLA A. (2020), E-commerce internationalization for top luxury 
fashion brands: some emerging strategic issues, JOURNAL OF MANAGEMENT DEVELOPMENT 
(ISSN 0262-1711), https://doi.org/10.1108/JMD-10-2019-0434 

RUNFOLA A., GIGLIOTTI G., PICCIOTTI A. (2019), Modelli di business emergenti nella moda 
sostenibile: l’innovazione nel caso di un’organizzazione nonprofit, PICCOLA IMPRESA/SMALL 
BUSINESS, (ISSN 0394-7947), n. 3, pp. 147-174 

GIGLIOTTI M., PICCIOTTI A., RUNFOLA A. (2019), Social enterprise and market orientation: roles 
and relationships for the management of sustainable supply chains, SINERGIE, (ISSN 0393-5108), 
Vol. 37, Issue 2, pp. 167-191 

GUERCINI S., RUNFOLA A (2019), Developing fashion retail operations to growth in emerging 
markets, JOURNAL OF GLOBAL FASHION MARKETING, (ISSN: 2093-2685), Vol. 10, Issue 2, pp. 
145-162  
 
PASCUCCI F., PERNA A., RUNFOLA A., GREGORI, G.L. (2018). The Hidden Side of 3D Printing 
in Management. SYMPHONYA. EMERGING ISSUES IN MANAGEMENT (ISSN 1593-0319), Vol. 
2, pp. 91-107 
 
RANFAGNI S., RUNFOLA A. (2018), Rimanere consumatore per essere imprenditore. Sulle tracce 
di nuovi connotati della passione imprenditoriale, MICRO & MACRO MARKETING (ISSN1121-
4228), anno XXVII, n. 3, dicembre 2018, pp. 463-480 
 
RANFAGNI S., RUNFOLA A. (2018), Connecting passion: Distinctive features from emerging 
entrepreneurial profiles, JOURNAL OF BUSINESS RESEARCH (ISSN: 0148-2963), Vol. 92 
(November), pp. 403-411  
 
RANFAGNI S., RUNFOLA A., SARTI D. (2018), International expansion based on a locally authentic 
brand: issues and findings from Italian case studies, JOURNAL OF MARKETING DEVELOPMENT 
AND COMPETITIVENESS, (ISSN 2155-2843), Vol. 12(1), pp. 124-136 
 
GUERCINI S., RUNFOLA A., PERNA A., MILANESI M., (2018), Editorial. Interaction in space – the 
role of proximity, communities and cross-boundary movements, IMP JOURNAL (ISSN: 2059-1403), 
Vol. 12, Issue 2, pp.210-215, https://doi.org/10.1108/IMP-06-2018-079 
 
PUCCI L., RUNFOLA A., GUERCINI S., ZANNI L. (2018), The role of actors in interactions between 
“innovation ecosystems”: drivers and implications, IMP JOURNAL (ISSN: 2059-1403), Vol. 12, Issue 
2, pp. 333-345, https://doi.org/10.1108/IMP-05-2017-0022 
 
PERNA A., RUNFOLA A., TEMPERINI V., GREGORI G.L. (2018), Problematizing customization 
and IT in the fashion industry: A case study of an Italian shoemaker, JOURNAL OF GLOBAL 
FASHION MARKETING, Vol. 9, Issue 1, pp. 73-86 (ISSN: 2093-2685) 
 



FERRUCCI L., GIGLIOTTI M., RUNFOLA A. (2018), Italian firms in emerging markets: relationships 
and networks for internationalization, JOURNAL OF SMALL BUSINESS & ENTREPRENEURSHIP 
(ISSN: 0827-6331), Vol. 30, Issue 5, pp. 375-395 
 
RUNFOLA A. (2017), Invito alla lettura – Recensione su Guercini S., Dei Ottati G., Baldassar L., 
Johanson G. (2017), Native and immigrant entrepreneurship. Lessons for local liabilities in 
globalization from the Prato case study, Springer International Publishing, Switzerland, 
L'INDUSTRIA, RIVISTA DI ECONOMIA E POLITICA INDUSTRIALE (ISSN: 0019-7416), 4/2017, 
pp. 555-556 
 
RUNFOLA A., PERNA A., BARALDI E., GREGORI G.L. (2017), The use of qualitative case studies 
in top business and management journals: A quantitative analysis of recent patterns, EUROPEAN 
MANAGEMENT JOURNAL, Vol. 35, n. 1, pp. 116-127, (ISSN 0263-2373) 
 
GUERCINI S., RUNFOLA A. (2016), How western marketers respond to the new middle class in 
emerging market cities: the case of Italian fashion marketers, INTERNATIONAL BUSINESS 
REVIEW, Vol. 25, n. 3, pp. 691-702 (ISSN 0969-5931) 
 
GUERCINI S., RUNFOLA A. (2016), Lo sviluppo nel retail come modalità di internazionalizzazione 
delle pmi manifatturiere. Il caso della moda. PICCOLA IMPRESA/SMALL BUSINESS,1, pp. 37-53 
(ISSN 0394-7947) 
 
GUERCINI S., RUNFOLA A. (2015), Internationalization through e-commerce. The case of 
multibrand luxury retailers in the fashion industry, ADVANCES IN INTERNATIONAL MARKETING, 
Vol. 26, pp. 15-32 (ISSN: 1474-7979) 
 
GUERCINI S., RUNFOLA A. (2015), Small-medium sized manufacturers’ internationalization 
through retail store openings abroad: a study of the Italian fashion industry, ADVANCES IN 
INTERNATIONAL MARKETING, Vol. 26, pp. 59-82 (ISSN: 1474-7979) 
 
PERNA A., RUNFOLA A., GUERCINI S., GREGORI G.L., (2015), Relationship beginning and 
serendipity: insights from an Italian case study, IMP Journal, Vol. 9, Iss. 3, pp. 233 – 249 (ISSN: 
2059-1403) 
 
GUERCINI S., LA ROCCA A., RUNFOLA A., SNEHOTA I. (2015), Heuristics in customer supplier 
interaction,  INDUSTRIAL MARKETING MANAGEMENT, Vol. 48, July, pp. 26–37 (ISSN:0019-8501)  
 
GUERCINI S., RUNFOLA A. (2015), Actors' roles in interaction and innovation in local systems: a 
conceptual taxonomy, JOURNAL OF BUSINESS AND INDUSTRIAL MARKETING, Vol. 30, N. 3/4, 
pp. 269-278, (ISSN: 0885-8624) 

WARNIER V., RUNFOLA A. (2014). Guest Editors' Introduction. Why Study Business Models in 
Creative Industries? INTERNATIONAL STUDIES OF MANAGEMENT AND ORGANIZATION, Vol. 
44, N. 4, Winter 2014-15, pp. 3-8, (ISSN: 0020-8825) 

GUERCINI S., LA ROCCA A., RUNFOLA A., SNEHOTA I.  (2014). Interaction behaviors in business 
relationships and heuristics: Issues for management and research agenda. INDUSTRIAL 
MARKETING MANAGEMENT, Vol. 43, N. 6, pp. 929-937, (ISSN:0019-8501)  

GUERCINI S., RANFAGNI S., RUNFOLA A.  (2014). Time in business-to-business interactions. A 
case analysis in textile and clothing. JOURNAL OF GLOBAL FASHION MARKETING, Vol. 5, N. 1, 
pp. 87-102 (ISSN:2093-2685)  

RUNFOLA A., GUERCINI S., GREGORI G.L., PERNA A.  (2013). Discontinuity in interaction. 
Findings from two cases in the Italian context. MERCATI E COMPETITIVITÀ, pp. 53-72 (ISSN:1826-
7386)   



RUNFOLA A., GUERCINI S.  (2013). Fast fashion companies coping with internationalization: driving 
the change or changing the model?. JOURNAL OF FASHION MARKETING AND MANAGEMENT, 
Vol. 17, N. 2, pp. 190 – 205 (ISSN:1361-2026)  

RUNFOLA A., ROSATI M., GUERCINI S. (2013). New business models in online hotel distribution: 
emerging private sales versus leading IDS, SERVICE BUSINESS, Vol. 7, N. 2, pp. 183-205 (ISSN: 
1862-8516) 

RANFAGNI S., RUNFOLA A. (2012). Internazionalizzazione e strategie di marca. Casi d'impresa a 
confronto nel sistema moda italiano. FINANZA MARKETING E PRODUZIONE, vol. 2, pp. 147-176 
(ISSN: 1593-2230)  

GUERCINI S., RUNFOLA A. (2012). Relational paths in business network dynamics: Evidence from 
the fashion industry. INDUSTRIAL MARKETING MANAGEMENT, vol. 41, issue 5, pp. 807-815 
(ISSN: 0019-8501) 

GUERCINI S., RUNFOLA A. (2012). Reorganizing business networks and innovation: two cases of 
Italian textile producers. THE IMP JOURNAL, vol. 6, issue 1, pp. 38-51 (ISSN: 0809-7259)  

FERRUCCI L., RUNFOLA A. (2011). Il centro fieristico come polo di sviluppo locale: un'indagine 
esplorativa nel contesto umbro. PICCOLA IMPRESA/SMALL BUSINESS, n. 2, p. 45-64 (ISSN: 
0394-7947)  

GUERCINI S., RUNFOLA A. (2010). Business networks and retail internationalization: a case 
analysis in the fashion industry. INDUSTRIAL MARKETING MANAGEMENT, vol. 39, issue 6, pp. 
908-916 (ISSN: 0019-8501)  

GUERCINI S., ROSATI M., RUNFOLA A. (2010). Il cambiamento tecnologico nella distribuzione del 
prodotto alberghiero: nuovi modelli, attori e problemi emergenti. MICRO & MACRO MARKETING, 
XIX, n. 3, pp.369-388 (ISSN: 1121-4228)  

GUERCINI S., RUNFOLA A.  (2009). The integration between marketing and purchasing in the 
traceability process. INDUSTRIAL MARKETING MANAGEMENT, Vol.  38, N. 8, pp. 883-891 
(ISSN:0019-8501) 

GUERCINI S., RUNFOLA A. (2007), Rappresentazione delle alternative di acquisto e  
negoziazione acquirente-fornitore. Approcci a confronto, FINANZA MARKETING E PRODUZIONE, 
n. 4, 2007, pp. 109-128 (ISSN 1593-2230) 

GUERCINI S., RUNFOLA A. (2004), Sourcing strategies in clothing retail firms: product complexity 
versus overseas supply chain, JOURNAL OF CUSTOMER BEHAVIOUR, Volume 3, pp. 305-334 
(ISSN 1475-3928) 

 

Capitoli in collettanee 

GUERCINI S., MILANESI M., MIR-BERNAL P., RUNFOLA A. (2020), Surfing the Waves of New 
Marketing in Luxury Fashion: The Case of Online Multi-brand Retailers. In: Martínez-López F., 
D'Alessandro S. (eds) Advances in Digital Marketing and eCommerce. Springer Proceedings in 
Business and Economics. Springer, (Print ISBN 978-3-030-47594-9; Online ISBN 978-3-030-47595-
6), pp. 203-210. 
 
 



BOCCONCELLI R., PAGANO A., RUNFOLA A. (2019), La riorganizzazione di marketing: tra vecchie 
e nuove sfide in GREGORI G.L., PERNA A. (a cura di), BtoB marketing. Il business marketing tra 
teoria e managerialità, EGEA, Milano (ISBN 978-88-238-3746-1) 
 
RUNFOLA A., RANFAGNI S., GUERCINI S. (2018), The Internationalization of Italian Luxury 
Brands. The Missoni Case, in Chow P.S., Chiu C.H., C.Y. Yip A., K.Y. Tang A. (eds) “Contemporary 
Case Studies on Fashion Production, Marketing and Operations. Springer Series in Fashion 
Business.”, Springer, Singapore, first Online: 05 December 2017, pp 73-88 (ISBN 978-981-10-7006-
8) 
 
FERRUCCI L., GIGLIOTTI M., RUNFOLA A. (2015), L’internazionalizzazione verso l’Africa: case 
studies di imprese umbre, in Ferrucci L., Paciullo G. (a cura di) “Internazionalizzazione in Africa tra 
imprese, istituzioni pubbliche e organizzazioni no profit, FrancoAngeli, Milano, pp. 152-228 (ISBN 
978-88-917-1376-6) 
 
RUNFOLA A. (2014), La distribuzione commerciale in Tunisini A., Pencarelli T., Ferrucci L. (a cura 
di), Economia e Management delle imprese, Hoepli, Milano, pp. 536-552 (ISBN: 978-88-203-6308-
6) 

FERRUCCI L., GIGLIOTTI M., RUNFOLA A. (2013), I commercianti e gli artigiani del centro storico: 
i risultati di una ricerca empirica, in Ferrucci L. (a cura di) I centri storici delle città tra ricerca di nuove 
identità e valorizzazione del commercio. L'esperienza di Perugia, FrancoAngeli, Milano, pp. 243-274  
(ISBN 978-88-204-2186-1) 

FERRUCCI L. RUNFOLA A. (2013), I residenti nel centro storico e i loro orientamenti di acquisto: i 
risultati di una ricerca empirica, Ferrucci L. (a cura di) I centri storici delle città tra ricerca di nuove 
identità e valorizzazione del commercio. L'esperienza di Perugia, FrancoAngeli, Milano, pp. 275-291 
(ISBN 978-88-204-2186-1) 

RUNFOLA A. (2013), Strumenti e condizioni per l'accessibilità, in Ferrucci L. (a cura di) I centri storici 
delle città tra ricerca di nuove identità e valorizzazione del commercio. L'esperienza di Perugia, 
FrancoAngeli, Milano, pp. 161-179   (ISBN 978-88-204-2186-1) 
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